Konspekt lekcji z języka polskiego dla liceum i technikum
Temat lekcji: Reklama jako szczególny rodzaj komunikatu.
Cel ogólny: uczeń rozumie strukturę komunikatu reklamowego

Cele szczegółowe: analiza i rozpoznawanie podstawowych chwytów reklamowych,

                               określanie typu odbiorcy i metod oddziaływania na odbiorcę, aluzje 

                                kulturowe w reklamie, potrzeba dystansu wobec treści zawartych

                                 w reklamie.

Materiały:

- reklamy z czasopism

- nagrania reklam radiowych i telewizyjnych

Metody i formy pracy;

- ukierunkowana praca z tekstem kultury

- analiza przekazu reklamowego

Tok lekcji:

1.Przypomnienie warunków zaistnienia komunikatu (nadawca, odbiorca,  wspólny kod, 

   kontakt, kanał komunikacyjny)

2. Pojęcie reklamy (proces, fragment marketingu operacyjnego)

3. pojęcie komunikatu reklamowego (końcowy efekt działań reklamowych, zawiadomienie pozyskujące, którego głównym celem jest zdobycie towaru lub usługi i skłonienie do ich kupna)

4. Przegląd materiałów reklamowych.

5. Określenie potencjalnego odbiorcy w poszczególnych reklamach

6. Porządkowanie zdobytych informacji:

    Reklama oddziałuje na odbiorcę przez tekst, obraz i dźwięk .Istotnym elementem jest kolor, 

     który odwołuje się do określonych emocji odbiorcy:

· kolor niebieski tworzy aurę spokoju, harmonii, bezpieczeństwa (wykorzystują go reklamy towarzystw ubezpieczeniowych)

· kolor zielony symbolizuje siłę, świeżość, witalność (wykorzystują go reklamy produktów spożywczych oraz proszków do prania)

· kolor czarny i srebrny znamionują perfekcjonizm, luksus (wykorzystują je reklamy sprzętu audiowizualnego, komputerowego oraz reklamy samochodów)

7. Środki perswazji użyte w reklamie są uzależnione od tego, kto ma być potencjalnym 
     odbiorcą komunikatu .Reklama zmierza do identyfikacji z bohaterem komunikatu, ale

      może nie być akceptowana przez innych.

8.Dlaczego reklama jest szczególnym komunikatem językowym? – powtórzenie i utrwalenie materiału:

- posiada nadawcę i odbiorcę

-działa przez dźwięk, słowo i obraz, zatem posługuje się kodem werbalnym i niewerbalnym

-w jej rozumieniu istotny jest kontekst

-celem jej jest przekazanie informacji i wpłynięcie na postawę odbiorcy, pełni zatem funkcje 
  informacyjną i perswazyjną,

-odwołuje się do emocji odbiorcy, często nim manipuluje

9. Zadanie domowe

   Opracuj reklamę wymyślonego przez siebie produktu (forma dowolna). Przygotuj się do jej prezentacji: określenia odbiorcy, opisania zastosowanych technik perswazji. Prezentacja nie może przekroczyć 10 min. Na wykonanie zadania przeznaczamy  ok. 8 dni.
